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El propdsito del presente documento es garantizar la calidad y pertinencia de los productos
académicos susceptibles de ser editados con el sello de la Universidad Iberoamericana Puebla.

El término propuesta editorial se refiere al conjunto de los productos editoriales que un area
académica propone llevar a cabo.

El término producto editorial comprende cualquier medio impreso de difusion académica, asi
como cualquier medio audiovisual y electrénico, cuyo sello editorial sea la Universidad
Iberoamericana Puebla, en calidad de editora o coeditora.

El término plan editorial institucional se refiere al conjunto de propuestas editoriales que se
produciran durante un afio.

Politicas:

1. Las propuestas editoriales deben responder a los planes y programas de las dreas
académicas que las formulan.

2. La Universidad privilegiard la produccidon académica que sea susceptible de ser editada o
coeditada con instituciones externas.

3. Las propuestas editoriales de las areas académicas serdn evaluadas respecto a su calidad y
pertinencia por los consejos editoriales respectivos, de acuerdo con los criterios
establecidos por el Consejo Editorial Universitario.

4. La Coordinacion de Publicaciones autorizara las portadas, asignara el ISBN y el cdédigo de
barras y elaborara la pagina legal correspondiente. También definird el formato y el tiraje
del producto editorial, ademas de llevar a cabo el cuidado de la edicion.

5. Los productos editoriales en formato libro de la Universidad Iberoamericana Puebla y en las
gue participe como coeditor, noincluiran el directorio institucional en sus paginas interiores.
Los créditos editoriales irdn en el colofén de los libros.

6. El pago de derechos de autor por concepto de regalias fruto de la edicidén de los productos
editoriales (libros) con el sello editorial de la Universidad Iberoamericana Puebla, y en las
gue participe como coeditor, se hara en especie (ejemplares del libro editado), de acuerdo
con la distribucion aprobada por el Consejo Editorial Universitario y administrado por la
Coordinacidn de Publicaciones, en los siguientes términos para tiros de:

e 2,000 ejemplares, se aplicarda como pago el 8% para primeras ediciones y
reediciones, y 4% para reimpresiones;

e 300 hasta 1,500 ejemplares, 10% para primeras ediciones y reediciones, y 5% para
reimpresiones;

e hasta 200 ejemplares, 15% primeras ediciones y reediciones, y 8% reimpresiones;

e de 100 ejemplares, 15% primeras ediciones y reediciones, y 8% reimpresiones.

7. Los porcentajes de distribucidn en las aportaciones de las diferentes instancias de la
Universidad lIberoamericana Puebla para la edicidn de productos editoriales y el uso del
logotipo institucional en ellos donde participe la Universidad se sujetaran a los lineamientos
aprobados por el Consejo Editorial Universitario.



8. Los productos editoriales en forma de publicaciones periddicas que se editen con el sello
editorial de la Universidad Iberoamericana Puebla estableceran sus propios consejos
editoriales y determinaran su conduccién interna, apegados a los lineamientos, criterios y
procedimientos institucionales sobre politica editorial. Los productos editoriales de estos
consejos deberan ser aprobados por el Consejo Editorial Universitario, antes de ser
publicados.

Criterios:

Los criterios para evaluar y, en su caso, aprobar las propuestas de productos editoriales son:

a) Calidad de la propuesta editorial.

b) Pertinencia institucional y social de la publicacion.
c) Posible impacto de su difusion.

d) Publico al que se dirige.

e) Aspectos financieros.

Asimismo, daran preferencia a la publicacidon de:

a) Productos vinculados a lineas de investigacion, docencia y campos estratégicos.
b) Coediciones.

c) Ediciones conjuntas.

d) Lineas editoriales con continuidad.

Los criterios para establecer los porcentajes correspondientes a la participacién en coediciones
de productos editoriales y el uso del logotipo institucional en ellos son:

a)

b)

La participacién equitativa en costos y beneficios cuando los coparticipantes en algin
proyecto editorial establezcan determinadas aportaciones econdémicas.
Una vez aprobada y realizada la publicacion de los productos editoriales de caracter y

circulacidn internas procedentes de las distintas dreas de la Universidad Iberoamericana
Puebla, la Coordinacion de Publicaciones recibird ejemplares de la tirada en un rango de
entre 10 al 15%, segun acuerden las partes, con base en el total de los costos, en
contraprestacion por el trabajo de edicion de estos productos editoriales.

Una vez cubiertos los requisitos establecidos de dictaminacién de los productos
editoriales, se otorgard el logotipo institucional de la Universidad Iberoamericana
Puebla a aquellos aprobados para publicarse, solicitando a los coeditores que lideran los
proyectos editoriales el 5% de los ejemplares de la tirada como contraprestacion por el
uso de nuestro sello editorial.

Los criterios para la publicacion de productos editoriales en la Coleccion Cuadernos de
Investigacion son:

a)

El producto editorial debera ser fruto de una investigacion y se dard preferencia aquellos
registrados ante la Direccion de Investigacion y Posgrado de la Universidad
Iberoamericana Puebla.



b)

c)

d)

e)

f)

El producto editorial debera haber sido aprobado por el Colegio de Profesores del
departamento, campo estratégico o centro en el que estd inscrito el autor(a) o autores.
Esto implica la elaboracion de un dictamen escrito, atendiendo al formato de dictamen
del Consejo Editorial Universitario.

La entidad que aprueba el producto editorial destinard presupuesto concurrente para
su edicidn.

Se le comunicard al Consejo Editorial Universitario la decisién de su publicacién,
enviando la obra y dictamen(es) correspondiente(s).

El producto editorial deberd cumplir con los criterios editoriales establecidos por la
Coordinacion de Publicaciones.

El tiraje de este producto editorial sera de tiradas cortas, de 50 a 200 ejemplares. Una
vez que se agoten éstos, el producto editorial sera colocado en un sitio electrénico para
consulta publica.

Los criterios para la publicacién de productos editoriales en la Coleccidn Letras Magistrales son:

a)

b)

Estard conformada por textos selectos de especialistas, investigadores y académicos
que han venido trazando con propuestas, alternativas y experiencias un mapa
intelectual, mostrando la evolucién del pensamiento —desde multiples facetas— nacional
y latinoamericano.

Estos textos presentaran opciones que, desde un perfil innovador, contribuyan a
solucionar conflictos sociales, culturales y politicos de México y América Latina.

Por su naturaleza, la coleccién tendrd un formato sencillo y econdmico. Las dimensiones
de su formato seran de 11 x 17 cm.

Los criterios para la publicacién de productos editoriales en forma de publicaciones periddicas

son:

a)

b)

d)

e)

La edicidon de publicaciones periddicas debe ir acompafiada de la aplicacién de criterios
gue consideren la calidad de sus contenidos, la presentacion de sus formatos, las
posibilidades econdmicas y técnicas de su edicién, el publico potencial al que van
dirigidas y los dmbitos comercial y de difusidon que cubriran.

En su planeacion deberd tomarse en cuenta que una publicacién periddica supone un
compromiso a largo plazo, es decir, debe tenerse un proyecto bien delineado, cuyas
caracteristicas (intelectuales, técnicas y administrativas, de difusion, etc.) lo perfilen
inequivocamente.

En su planeacion, pensar en su pertinencia y trayectoria es fundamental. La pertinencia
no sélo como sinénimo de validez y actualidad de sus aportaciones intelectuales, sino
también de la necesidad que satisfaran.

Mantener una identidad como propuesta, asegura una trayectoria reconocible. Es decir,
si no se proyecta una orientacidon académica o cultural definida, la publicacion no puede
convertirse en una referencia y dificilmente alcanzara una proyeccién deseable.

Por acuerdo del Consejo Editorial Universitario de fecha 28 de marzo de 2014, las
publicaciones periddicas que lleven el sello de la Universidad Iberoamericana Puebla



destinadas a circular en dmbitos académicos y universitarios de caracter nacional e
internacional sélo se publicaran en soportes electrénicos.

f) Las publicaciones periddicas que lleven el sello editorial de la Universidad
Iberoamericana Puebla consideradas como de circulacidon interna por la naturaleza de
su contenido y destinatarios, y que no sean editadas y producidas por la Coordinacidn
de Publicaciones, se regiran por los lineamientos que establezca la Direccion de
Comunicacion Institucional.

Procedimiento:

1. Para publicar un producto editorial es necesario que cuente con dos dictamenes
favorables, uno externo a la Universidad Iberoamericana Puebla correspondiente a alguna
Universidad del Sistema Universitario Jesuita (SUJ) u otra institucion de educacion
superior y otro interno, en los términos de los formatos establecidos por el Consejo
Editorial Universitario. En caso necesario, este Consejo recurrira a un tercer dictamen.

2. Las direcciones académicas y de centros enviardn sus propuestas a la Coordinacién de
Publicaciones de acuerdo con el calendario establecido y en el formato correspondiente,
la cual analizard la viabilidad de las propuestas y presentard sus recomendaciones al
Consejo Editorial Universitario, para su aprobacion.

3. Con base en estas recomendaciones y los criterios establecidos, el Consejo Editorial
Universitario analizara las propuestas editoriales y los dictamenes correspondientes
para aprobar o no su publicacién.

4, La Coordinacién de Publicaciones hara el seguimiento del plan editorial institucional de
acuerdo con las normas, criterios y politicas establecidas.

5. El Consejo Editorial Universitario seleccionard y determinard los nombres de los
posibles dictaminadores de los productos editoriales susceptibles de publicarse con el
sello de la Universidad Iberoamericana Puebla.

6. Los productos editoriales propuestos para su publicacion deberdn ser acompanados por
la carta aval aprobada por el Consejo Editorial Universitario, firmada por el (la) titular
de la instancia solicitante, y la sinopsis del producto editorial.

7. El Consejo Editorial Universitario sesionard cada dos meses. Entre cada sesion
presencial los consejeros daran seguimiento a los acuerdos y revisaran las propuestas
editoriales a través de medios digitales institucionales.



TRANSITORIOS

Transitorio |
El presente documento entrara en vigor a partir de su publicacidn oficial en la Normatividad

Institucional versién digital.

Transitorio Il
El presente deroga al documento Politica Editorial publicado en la Comunicacion Oficial 181.

Transitorio Il
Este documento sera susceptible de revisién y, en su caso, modificacién, a tres afios de su

publicacion.

Transitorio IV
Cualquier asunto no previsto en este documento serd resuelto por el Comité Académico.
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